这几年是区域性白酒品牌强势发展的黄金时期，估计这种增长势头还会往后发展一段时期。“区域白酒，全国扩张”的坊间口号，已经上升为一些白酒企业的发展理念。单必须要理性看待，这并不是企业头脑一时发热的冲动抉择，更多的是行业发展的规律。2013年来，白酒行业结束了“黄金十年”的日子，结束了昔日“坐地起价”的景象。很多人都说白酒行业很难再回到之前的“繁盛”局面了，现在已经是六月份了，很多的高端白酒的价格是一降再降，很多的经销商朋友已经经不起打击纷纷转战其他市场了。白酒行业之所以走到今天这个局面，原因是众说纷纭，有的说是“三公消费”政策的影响，有的说是行业同质化严重，还有的说是产能过剩。不管怎么样，事情已经发生了，想办法打破这种局面才是当前做主要的工作。
对于白酒行业未来的发展，很多的专家及酒企总经理都说区域性个性化的发展将会是未来白酒的发展方向。其实纵观现在白酒行业的局面，中低端产品已经占据了白酒市场的主导地位。现在的白酒市场越来越年轻化，时尚化，具有独特风格和品质的产品才能够在市场上长期站稳脚跟。区域性个性化的白酒发展需要从不同的方向来做，不是说我跟随潮流的方向，跟随时尚的方向就叫个性化了。这个个性化是要根据产品的风格、品质、工艺、包装等多方面来说的。

面对中国白酒新兴消费者的出现以及白酒消费的进一步升级；面对中国白酒行业新一轮的行业秩序的重组；区域地产白酒要想在竞争中突出重围，实现全国化复兴之路，就必须把握好白酒消费升级下产生的新“机遇”。区域性白酒品牌要在激烈的竞争中“攻城略池”，就要把握好新兴消费人群的新锐消费主张；把握好传承与创新的对接尺度。而“创新性集成”成为了区域品牌成功突围的核心要素。总之，二线地产白酒要想突出重围、要想走向全国、要想在未来的酒水市场占据一席之地，就需要充分地“继承性创新”来获取自身的竞争优势。

