果汁SWOT分析

近几年，世界性的环境质素的下降和人群生活压力的增加，使得处于亚健康状态的人群日渐增多，而同时随着生活水平的不断提高，人们也越来越注重个人健康问题。随着人们健康意识的增强，人们逐渐开始选择健康的食品、饮品，这种需求的产生使碳酸饮料的市场份额不断下降，茶饮料、果汁饮料和功能饮料开始受人们的青睐。

 一、优势
1.消费者需求多元化为饮料新产品开发提供广阔的市场空间

消费者对产品的需求表现在对其实质属性和扩增属性需求两方面，实质属性即产品能够提供给消费者的使用价值，如解渴等；而扩增属性则使消费者的心理需求，如身份、地位和审美等。而果美源功能饮料正符合消费者的需求. 

2.现在人们的生活越来越好了人们的休闲活动也越来越丰富了,在运动时会消耗较多的体能,果美源具有快速补充体内营养物质和能量的功能

二、劣势
1.区域性饮料品牌比较多，真正在全国饮料市场上有影响的名牌产品屈指可数

2.同时企业资金不足、融资渠道单一、技术含量低以及自身实力不强等因素也制约着其市场空间的拓展。

3.中国功能饮料行业缺乏具体标准，市场进入门槛低，行业的竞争无序

三、威胁 
1.中国加入世界贸易组织之后，市场呈现出从单一走向复杂多元化的竞争态势，未来饮料企业的生存取决于其品牌力的强弱。然而本土饮料企业的运作模式及经营法则在新的国际化、市场化和信息化大背景下显得“水土不服”，特别是目前尚还缺乏先进的品牌经营理念和规范的运作模式。

2.近年来有一些新型饮料不断涌现，随着产品的极度丰富、媒体和广告信息的剧烈爆炸以及大众消费市场裂变为大量分众市场，饮料产品的市场环境变得更加变幻莫测市场竞争的加剧也使得本来就缺乏品牌忠诚的饮料消费者呈现出多元品牌购买的消费态势，饮料产品的品牌知名度和市场占有率此消彼长，更迭较快。  

四、机会     

1.细分化的消费群体为饮料企业开展目标营销提供机会

2.周期的差异为成长型饮品创造无限市场潜量

3.世贸组织以后，整个市场更趋国际化，一些大型的跨国饮料企业也纷纷涌入中国这个潜力巨大的消费市场，使得本来弱小的国内本土企业面临残酷的竞争压力，但同时也为其在新时期的快速成长提供难能可贵的机遇。

 总结：目前中国功能饮料市场在高速发展的同时也存在些问题，如企业缺乏创新，市场跟随严重，导致产品 趋同化，而且目前中国功能饮料行业缺乏具体标准，市场进入门槛低，行业的竞争无序。为此中国应尽快出台功能饮料行业标准，加强对该行业的监督和管理，同时我公司应正确进行产品的市场定位，积极进行技术和营销的创新，寻找差异化卖点。
